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[ZANGA

Kokia yra kvepaly misija? Ir kodel dabar pasauliui reikia
parfumerijos labiau nei bet kada?

Tikrumas, autentiSkumas, tokio pat tikro kurybiskumo
paieskos ir skaidrumas - tai savokos, kurios naujai jprasmina
misy laikmet] - tikra naujaja realybe. Gyvename pokyciy laiku:
taip, mes esame tie, kurie uzaugino kapitalistinio pragmatis-
kumo realybe, taciau taip pat esame tie, kurie kaip niekada
entuziastingai tikime galimybe sukurti esminiy pokyciy rytoju.
Verciy ir vertybiy persvarstymas yra pagrindiné misy laikme-
Cio tendencija. Tad, kas yra vertinga ir ko tai i$ tikryjy verta?

Vienas didis menininkas karta yra pasakes: ..tik itin dva-
singas zmogus gali kurti kvepalus...”. Toks dvasingas Zzmogus,
pries desSimtmetj jkires pirmajj Lietuvoje registruota nisinés
parfumerijos prekinj zenkla FUMparFUM, tarp musy vis dar
yra tik vienas - tai Aistis MickeviCius, atrades tikrajj pasaukima
ir sekmingai vadovaujantis savo kvepaly kdrimo procesui nuo
idéjos iki galutinio rezultato.

Tad, kas slepiasi kiekviename mistifikuotame flakone: sub-
tilusis menas, parfumerio vizija, prisiminimas ar asociacija,

o galbut kiekvieno i$ musy kasdienybés aksesuaras, kuris gali
virsti galingu isdaviku ir iSduoti musy slapciausias svajones,
norus, tikslus, galimybes ir skonj pacia placiausia prasme?

Neabejoju, kad aromatas - tai visy pirma kdrejo emocija ar
iSgyvenimas, tuomet zinios, pajautimas bei patirtis ir galiau-
siai - vel emocija, tik jau kitokia, iSjausta nebe vieno kirégjo,

0 jgavusi misija bei skirta galutiniam adresatui — vartotojui,
parfumerijos gerbéjui. Butent iSbaigtas aromatas, o ne pavie-
nés esencijos turi ta magiska galia atitraukti nuo realybés, tuo
paciu sugrazinti j kazkada patirta jausena, o gal net sukurti
nauja lemtinga patirt] — juk ne veltui sakoma, kad jsimylime ne
iS pirmo zvilgsnio, o i$ pirmo jkvépimo...






Kaip Zinia, Aistis MickeviCius kirybinj kelig visy pirma pra-
déjo kaip aktorius, o tik véliau atrado parfumerio pasaukima,
taciau Sis ypatingas profesinis virsmas man piesia itin glau-
dZias aliuzijas tarp teatro ir magiskojo parfumerijos pasaulio.
Tiek teatro, tiek kvepaly pasaulio kalba remiasi ir fikcijos, ir
tikros iSgyventos emocijos darna, apjungiancia kireja bei jo tie-
sioginj ar netiesioginj ..pasnekova. j nesibaigiancia dinamiska
diskusija. Toks metaforiSkas parfumerinis AisCio Mickeviciaus
dialogas su Lietuvos, o dabar jau ir uzsienio kvapy gerbéjais sé-
kmingai Zengia per desimtmecio slenkstj, be to, nesibaigianciai
diskusijai su autoriumi Jus kviecia antroji, atsinaujinusi ir dabar
kaip niekada aktuali knyga .Kvepalai. Olfaktorinés istorijos”.

Sis ilgai lauktas naujas knygos leidimas - tai tarsi gyvas,
intriguojantis ir itin asmeniskas olfaktorinis Zinynas, aptarian-
tis bene labiausiai mistifikuota, emocija ir intuicija pagrjsta
meno Saka.

Nors nuo pirmojo didelés sekmeés sulaukusios A. Mickevi-
Ciaus knygos leidimo prabégo jau penkeri metai, tai vis dar yra
vienintelis lietuviy autoriy leidinys parfumerijos tema. Visus k-
rybinio kelio metus Aistis nuosekliai vykdé savaja misija Lietuvo-
je - skatinti kitokj poZirj ] kvapy pasaulj tiek kuriant autorinius
kvepalus, tiek dalijantis Ziniomis bei griaunant jsiSaknijusius
parfumerinius mitus. Jdomu tai, kad batent dabar lemtingy po-
kyCiy perioda iSgyvena ir globalios parfumerijos industrija. Poky-
Ciai pasaulyje, pokyciai nuolat auganciame FUMparFUM prekinio
zenklo pripazinime, tad sava patirtimi iSjausti pokyciai intriguoja
ir naujai isleistoje AisCio Mickeviciaus knygoje. Kokia parfume-
rijos industrijos ateitis, ka privalome Zinoti apie paslaptingajj
kvapy pasaulj, o ko mums suprasti galbdt ir néra lemta? Ko pa-
geidauja Siuolaikinis vartotojas, kaip ir kokios kvapy tendencijos
tampa madingos, o kas iS tikryjy nusipelno pripazinimo - Siuos
ir kitus klausimus sau kelia knygos autorius, kviesdamas susi-
pazinti ir su gausiu teorijos pazinimo bei praktinés informacijos
turiniu.

DZiugu, kad Siuolaikinis vartotojas vis labiau iSpruses, pa-
galiau besidomintis ne tik tuo, kuo kvepia, bet ir tuo, kas jo



megstamus kvepalus kuria. Tad Sis laikmetis ypatingas ir tuo,
kad pagaliau i$ uzkulisiy sugrazina tikruosius herojus - par-
fumerius, kuriy fantazija ir tarsi is auksciau palytéti gebéjimai
leidZia gimti bene subtiliausiam menui. Menui, kuris nugula
arciausiai misy - ant musy odos.

Taciau ar gali bati taip, kad nepaliaujamai augantis susi-
domeéjimas parfumerijos Zavesiu kelia grésme Sios industri-
jos autentiSkumui? Mes vél norime, kad prabanga is tikryjy
reiksty prabanga. Norime, kad kai kurie dalykai pelnytai bty
sunkiai pasiekiami. Norime susigrazinti objektyvia verciy ska-
le. Taip tiesiog j kultines savokas iskéléme niSine parfumerija.
Bet argi nisa gali bati nisa, jei jos nori visi? Jei niSinio produkto
nori visi vartotojai, tai nisSoje nori bati visi gamintojai. O tuomet,
ar ilgai nisa islieka nisa?

Faktas tas, kad pasaulis keiCiasi ir mes esame ty pokyciy
dalis. Neabejoju, kad tai, kas tikra, bus visada vertinga, o per-
mainy laikas ne tik kelia visuotinj nerima, bet ir iSgrynina tuos,
kurie yra is tikryjy nusipelne islikti. Kol mes kompleksavome
dél savo mazos Salies statuso, dél istorinés parfumerinés
kultUros patirties stokos, kol Sventai tikéjome, kad parfume-
rija gimsta tik kazkur ten, kur auga egzotiniai parfumerinés
patirties ziedai, nepastebéjome svarbiausio: pasaulis batent
dabar iesko mazo mastelio, kuriame neretai slepiasi didelis
tikrumas. Kol kiti bijo, ateit] kuria asmenybés - kartais tos as-
menybeés tiesiog pralenkia laika.

Kodél manau, kad mums bdtent dabar kaip niekada reikia

olfaktorinio rastingumo? Kad galétume objektyviai atskirti tai,

kas tikra. Bati pirmajam tenka ir didele privilegija, ir didelis
iSbandymas. Viskas gimsta i$ idéjos, taCiau nepramintas
kelias | sekme veda tik tuomet, kai idéja jgyvendinama nesi-
zvalgant ] skepticizmo SesSelius, drasiai, atkakliai ir is Sirdies
siekiant tikslo. Lietuviska parfumerija kazkada buvo tik uto-
piska ambicingo Zmogaus svajoné, o Siandien akivaizdu, kad
sekmingas Aiscio Mickeviciaus kirybinis desimtmetis jau
seniai uztildé visus skeptikus ir nuosekliai stato pamatus lie-
tuviskos parfumerijos ateiciai. Parfumerijos kryba Lietuvoje



pastaruoju metu kartais primena tarsi naujai atrasta aukso
gysla, tik ateitis yra pastatoma ant nepajudinamy istorijos
pamaty ir tai turety prisiminti kiekvienas norintis patogiai
nuzingsniuoti jau pramintu keliu.

Aistis MickeviCius - parfumeris, aktorius, rasytojas. Taciau,
visy pirma, jis pats tikriausias Zzmogus, toks, koks yra: jautrus,
taCiau nepataikaujantis nei aplinkai ar tos aplinkos daznai
primetamiems kompromisams, nei kartais savitujy atzvilgiu
atsiauriam vietiniam kultariniam klimatui. Jis Zmogus, atrades
tikrajj savo pasaukima ir i$ Sirdies einantis tuo savo visada
ypatingai kvepianciu gyvenimo keliu.

Nuosirdziai sveikinu drauga, bendrazygj ir iSskirtinai talen-
tinga Zmogu, kuriantj mena, esantj ar€iausiai musy - musy
odos. Tavo pasiekimai - tai jkvepianti pergalé nesibaigiancioje
kovoje uz tikruma, savituma, kokybe placigja prasme, o svar-
biausia - uz svajones. Mielas drauge, tu kuri istorija - lietuvis-
kos parfumerijos istorija.
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[VADAS

,/(mpai tuzd stipresng ;:t[k[n[mo ga/iq nei zodziai, isvaizda, emocyos at valia.
,/(Uapo ga/ios nega/[ sustaéc/yti, nes jis patenku L mus, Laip owas | p/uuc’[us, uz'p[[do

. .. . . 1 .
mus VLSLS/([U uz'%uuw Nera vausty nuo to.

Patrickas 5&5&[/14413, LK vepa/ai. Vieno zudiko istorja :

Siandien parfumerijos pasaulyje placiai vartojamas ter-
minas olfaktorinis yra kiles iS angly kalbos ZodZio olfacto-
ry — uoslé. Taigi Sioje knygoje noriu papasakoti jums ne viena
olfaktoring, t. y. uosleés, istorija.

Ar Zinojote, kad kiekvienas sveikas Zmogus yra pajégus
uzuosti iki 10 tkstanciy kvapy (visai kaip Suo!), taciau niekas
mUsy nebevercia lavinti uoslés, mat amziams bégant labiau
ememe kliautis rega, klausa, skonio receptoriais ir kiek pri-
mirsome &j tokj svarby ir naudinga gebejima. Zinoma, ne-
begyvename urvuose, neiname j medziokle (tiksliau, ji jgavo
kitas formas), kasdieniame gyvenime beveik neliko poreikio
orientuotis aplinkoje pasitelkus uosle, tad daznai nebemoka-
me samoningai fiksuoti ir analizuoti mus pasiekiancios olfak-
torinés informacijos. Taciau turbdt ne karta esate pastebéje,
kad kvapai, daug veiksmingiau nei kiti stimulai, geba sukelti
ypac gyvus prisiminimus - iStisas praeities scenas ar bent jau
ryskiausias detales. UZuode vienokj ar kitokj kvapa mintimis
galime nukeliauti ] praeitj arba j jsivaizduojama erdve, vieta,
laika, mat kvapai sukelia ne tik ryskius vaizdinius, bet ir su jais
susijusias emocines bUsenas. Tuo, beje, Siandien sumaniai
naudojasi kvapy marketingas. Kartais tai subtilus, nemato-
mas ginklas, kuriuo manipuliuojant galima priversti zmogy
désningai pasielgti. Taip, tarkime, paskleidus vanilés (ar kara-
melés) aromata pyragy ir bandeliy kepykléléje nesgmoningai



uzsinoreésite ty pyragy ir bandeliy paragauti. Stebuklas?!
Zinoma. Mat vanilés kvapas suzadino jlsy emocine atmintj,
jUs prisiminete, kaip kadaise mama kepeé jums bandeles ir ko-
kios jos buvo skanios, jUs vel norite paragauti tokiy bandeliy,
todél imsite ir nusipirksite Sity. Tobula grandiné! Tik ir ji ne
visada sklandziai veikia, nes néra dviejy zmoniy, absoliuciai
vienodai reaguojanciy j ta patj kvapa. Zmogaus reakcija j tai,
ka jis uzuodzia, priklauso nuo to, kas jis yra, kur gyvena, ar
yra uzuodes $j kvapa anksciau ir pan. Visa tai pasakoju noré-
damas priminti, koks svarbus musy gyvenime yra gebéjimas
uosti. Tai ypaC suprantu Siandien, nes Si savybé nepamainoma
kuriant ar vertinant aromatus. Man visada nepaprastai malo-
nu ir lengva bendrauti su olfaktoriSkai iSprususiais Zmonémis
ar bent jau atvirais tokio pobudzio informacijai. Pats kvepaly
pasauliu susidomeéjau dar paauglystéje ir Siandien tik galiu
apgailestauti, kad ilga laika, kol nebuvo interneto ir placiy ga-
limybiy keliauti, gyvenau Salyje, kur bet kokia informacija apie
parfumerijos pasaulio naujienas ir istorija, autorius ir aroma-
tus tebuvo lyg neryski spingsule, blausiai Sviecianti aklinoje
tamsoje. ACiT Dievui, laikai pasikeité! Siandien keistis ir dalytis
informacija daug paprasciau. Todeél Sia knyga suprantu kaip
tam tikra misija. Misija dalytis.

Viena yra dometis parfumerija, kita - visa tai patraukliai
perteikti popieriuje. Nesakau, kad esu visaZinis. IS tiesy, pra-
déjes rinkti medziaga knygai atradau daugybe informaciniy
spragy, kurias teko uzpildyti naujomis Ziniomis skaitant atitin-
kama literatira, tiesiogiai bendraujant su Zmonémis, kurie su
parfumerija mintyse gulasi ir keliasi, rankiojant po fragmenta
tai, kas man atrodo svarbu ir verta papasakoti. Si knyga néra
tipinis pasakojimas, paprastai prasidedantis istorijomis apie
Egipto, Mesopotamijos ar senovés Romos aromatinius ritu-
alus, pirmaprades substancijas ir pirmykstes parfumerines
patirtis. Apie visa tai lietuviskoje spaudoje publikuotas ne vie-
nas straipsnis. Tai néra antropologinis skerspjavis. Tikiu, kad
Lietuvoje yra kity zmoniy, galinCiy apie parfumerija parasyti
istoriniu aspektu. Taip pat reikety atskiros knygos, kurioje buty






pasakojama, kaip iSgaunamos, gaminamos ir kuriamos par-
fumerinés esencijos, kaip vyksta kvepaly gamybos procesas.
Kalbant apie Siuolaikine parfumerija, dazniausiai kuriama i$
sintetiniy molekuliy, detaliai supazindinti su kvapiais gamti-
niais iStekliais tarsi ir nebéra prasmeés. Mano tikslas - patrau-
kliai, per asmenine prizme papasakoti, kuo pasaulis kvepia
Siandien ir pastaruosius Simta mety. Tad didZiausias démesys
knygoje skiriamas garsiy aromaty autoriams, tiems daznai ne-
matomiems menininkams, kuriy trumpalaikiai kariniai kartais
lieka tik amzininky prisiminimuose.

2015 m. lapkritis

Vilnius-Paryzius-Grasas-Milanas-
Florencija-Ryga-Madridas-Vilnius



Buvo tokia garsi F. G. Lorca pjeseé teatro scenai, kuri va-
dinosi .. Jei praeity penkeri metai”. Taigi, penkeri metai nuo
pirmojo leidimo jau ir pragjo. Prisimindamas ta karstligiska
Jaudulj, su kuriuo laukiau savo knygos - pirmojo kudikio pasi-
rodymo-gimimo, galiu pasakyti, kad antrajam kartui pasiruos-
ta daug atsakingiau, ir nors laukimas jaudina, emocijos daug
ramesnés. Pirmasis Sios knygos leidimas buvo iSparduotas
per metus ir dél keistai susikloscCiusiy aplinkybiy Stai tiek lai-
ko nebuvo pakartotas. Ilgainiui knyga .Kvepalai” netgi tapo
savotiSka bibliografine retenybe. Parfumerijos entuziastai kas
savaite uzversdavo mane klausimais, kur nusipirkti, gauti, iSsi-
mainyti, kada isleisime darir t. t. Todél dZiaugiuosi, kad paga-
liau atsirado galimybe antrajam leidimui, kuris, tikiu, sulauks
ne mazesnés sekmés nei pirmagimis. Vertindamas pirmaja
knyga prisimenu tam tikras atskiry personalijy pajautrintas
reakcijas. Girdéjau jvairiausiy atsiliepimy ir nuomoniy. Kad ne
tas zmogus turéety rasyti knyga apie parfumerijg (nors rasyti
bet kuria tema neuzdrausta né vienam), kad tekstui triksta
naratyvo (i$ tiesy, naratyvo labai daug, ypa¢ asmeniniuose
mano pasakojimuose, bet, kita vertus, tai faktine knyga, todel
ne visur tas naratyvas tinka), galy gale, kad esu nerastingas,

o tekstus Siai knygai émiau ir nusiradiau [na, visy pirma, sunku
Jjsivaizduoti, kaip galima nusirasyti faktus, visy antra - as tikrai
nematau Lietuvoje dideliy Sios temos autoritety, tad néra nuo
ko nusirasyti, o informacijos $altiniai prieinami visiems) ir t. t.
Taigi, pirmoji knyga mane daug ko iSmokeé: kaip nereaguoti |
neargumentuota kritika, kaip atsirinkti autoritetus ir kaip pa-
prasta susirasti priesy, kai aistringai darai tai, kas tiesiog yra
tavo pasaukimas. Per tuos metus parfumerijos pasaulis gero-
kai pasikeité, bet lietuviskos literattros Sia tema nepadaugeéjo.
Todel ir vel su didele meile olfaktoriniam menui ir noru dalytis
su visais imuosi antrojo Sios knygos varianto.

2020 m. rugsejis

Vilnius-Palanga-Kaunas-Birstonas-Vilnius
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Tam, kad lengviau vieni kitus suprastume, turime kalbe-
tis viena kalba. Todél iS pradziy noriu paaiskinti, ka reiskia
vienas ar kitas terminas, kodél vartoju tam tikrus zodzius ir
sgvokas. Kalbant apie Siy dieny parfumerija, svarbu Zinoti,
kad Siuolaikiné tarptautine parfumerijos kalba yra angly.
Kadaise Sioje srityje karaliavusi prancizy kalba Siandien
uzleido savo pozicijas, nors daugybeé terminuy, kilusiy is sios
kalbos, tebevartojami. AS daznai stebiuosi lietuviy kalbinin-
ky noru viska lietuvinti, sugalvoti keisCiausius naujadarus,
sudétingas kalbines konstrukcijas vietoj paprasty (ir jprasty)
ir tokiu bddu paklaidinti Zmones terminuose ir sgvokose.

Ne iSimtis ir parfumerija. Kai Siandien girdziu aromaty
kdréjus arba parfumerius vadinant . kvepalininkais™ ar
.parfumerininkais”, man kyla natdralus juoko priepuolis.
Parfumerininku galéciau pavadinti asmenj, plétojant] par-
fumerinj versla ar atidariusj parfumerijos salong (panasiai,
kaip galerininku vadinamas Zmogus, turintis nuosava ga-
lerija), o jvardyti Zmogy, kuriantj parfumerines kompozici-
jas, puikiai tinka tarptautinis ir visiems suprantamas zodis
parfumeris. Jj ir vartoju. Tas pats ir su parfumerinemis
aromaty natomis. Pirmiausia, noriu pasakyti, kad samo-
ningai vartoju Zodj .nata”, o ne dabar kartais primygtinai
brukama Zodj .gaida”, kadangi nematau reikalo iSsidirbinéti.
Be to, angly kalbos Zodis note atitinka lietuviska Zod] .nata”,
0 .gaida” téra Snekamojoje kalboje reciau vartojamas sino-
nimas. Antras dalykas, susijes su parfumeriniy naty pavadi-
nimais lietuviy kalba: vargu ar Zmogus, perskaites aromato
aprasyma, kuriame paminétos, tarkim, kvapiosios kanangos
(mums geriau Zinomos, kaip ylang-ylang), supras, apie ka
kalbama. Kvapy pasaulis turety siekti universalumo, o tam,
kad terminai ir pavadinimai bdty suprantami daugeliui, jie
turi bGti adekvatus. LietuviSky botaniniy terminy vingrybés
galblt labiau dera aromaterapijai (nors ir vel kyla klausi-
mas, ar paprastas vartotojas visada supranta, apie ka kal-
bama), ar paciai botanikai, taciau, kalbant apie Siuolaikinés
parfumerijos natas, botaniniai terminai téera tik gaires, kai



siekiama jvardyti, ] ka panasus vienas ar kitas kvapas, todel
turéty bati visiems suprantami ir atpazjstami. Juolab kad
tarptautingje erdveje tiek aromato sudetis, tiek kompozici-
jos natos uzrasomos angly kalba (kad visi suprasty). Todél
knygoje samoningai vartoju tokius jprastus parfumerinius
terminus, kaip .rozinis pipiras” (red pepper), .¢ampaka”
(champaca), .vetiveris” vetiver), .irisas” liris), .labdanas”
(labdanum), nagarmoteé (nagarmotha) ir kitus, nepaisyda-
mas, kad lietuviy kalbininkai sakyty ..Svelnusis pirulis”, ..Sil-
kmediné michelija”, .kvapusis auksabarzdis”, .vilkdagis",
.gauruotasis dvytranas”, .plévetoji viksvuolé” (I ®) ir pan.

Pipirai it dwska atskivai nera skanas,

s

bet Jte sustiprina it pmys’kina patieka/o 5/<0ng'.
- é’)f‘mestas ﬁeaux

Knygoje taip pat rasite terming kvapy (parfumeriné) pi-
ramidé. Kas tai? Jeigu grafiskai pavaizduotume aromatine
kvepaly struktira, tai klasikine kompozicijg atitikty bdtent tai-
syklingos piramideés forma. Kaip matote, ji padalyta j tris dalis.
Pamatiné dalis yra didZiausia. Tai kompozicijos baze (Base),
kuria sudaro bazinés natos (Base Notes). Virs bazinio pagrin-
do igsidéstes vidurinis sluoksnis — aromato $irdis (Heart), ku-
rig sudaro $irdies arba vidurinés natos (Heart, Middle Notes),
o virs Sio — piramidés virsuné, vadinamosios Top arba virsuti-
nés natos (Top, Head Notes). Pastaryjy klasikingje piramidéje
blna maZiausiai. Panagrinéjus tokia piramide detaliau, paais-
kéja, kad egzistuoja ir jvairGs tarpiniai sluoksniai (atitinkamai
tarpinés aromaty natos), mat skiriasi parfumeriniy medziagy
fizikiniai, molekuliniai ir cheminiai parametrai. Piramidés
forma taip pat puikiai iliustruoja, kurios natos aromatineje
kompozicijoje yra lakiausios (Top), o kurios iSlieka ilgiausiai
(Base).
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Virdutinés
natos

Vidurinés
natos

Bazinés
natos

Procentiné tokios piramideés israiska atrodyty taip (bet ji
gali varijuoti):

Virsutinés natos - 15-20 %

Vidurinés natos - 25-30 %

Bazinés natos - 50-55 %

Beje, pavadinti parfumerines esencijas natomis (terminu,
pasiskolintu i$ muzikos) ir suskirstyti jas j grupes (bazines,
vidurines ir virdutines) pagal garavimo koeficienta (lakuma)
sugalvota rinkodaros sumetimais, norint aiskiau pristatyti ir
jvardyti pirkéjams bei uzsakovams konkretaus aromato vizija.

Tipinés virsutinés natos (dar vadinamos Top arba pradi-
némis) yra labai lakios. Tai jvairGs citrusiniai ir ne tik vaisiai
bei uogos: bergamotés (bergamot), mandarinai (mandarine,
tangerine), apelsinai (orange), greipfrutai (grapefruit), citri-
nos (lemon), Zaliosios citrinos (lime), citronai (citron, zitron),
obuoliai (apple), kriausés (pear], persikai (peach), abrikosai
(apricot), ananasai [pineapple), slyvos (plum), vySnios (cherry),
bragkés (strawberry), juodieji serbentai (black currant, cassis),
figos (fig), gervuogés (blackberry) ir kt.

Tipinés vidurinés natos (dar vadinamos Heart (Sirdies) arba
pagrindinémis) yra vidutiniskai lakios. Neretai klasikinéje kom-
pozicijoje dominuojancios vidurinés natos vadinamos aromato
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kodu. Dazniausiai tai jvairios gélés, prieskoniniai augalai,
darzovés, zolés, medziy Ziedai ir lapai: rozés (rose), jazminai
(jasmine), irisai (iris), gvazdikai (carnation), lelijos (lily), alyvos
(lilas, lilac), tuberozos (tuberose), gardenijos (gardenia), pe-
largonijos (geranium), pakalnutés (lily of the valley), mimozos
(mimosal, magnolijos (magnolia), naslaités (violet], ramunélés
(camomile), kardamonas (cardamom), cinamonas (cinnamonl),
Safranas (saffron), anyZiai (anise), pipirai [pepper], Salavijai
(sage), métos [mint), pipirmétés (peppermint), rozmarinai
(rosemaryl, bazilikai [basil), ¢iobreliai (thyme), levandos (laven-
der), apelsiny Ziedai (orange blossom), tabako Ziedai (tobacco
blossom), liepy Ziedai (linden blossom), petitgreinas (petit-
grain, bigaradia), nerolis [neroli), pomidory lapai (tomato leaf),
berzy lapai (birch leaf), figy lapai (fig leaf) ir kt.

Tipinés bazinés natos (dar vadinamos foninémis arba
baigiamosiomis) yra maZai lakios. Skleidziantis kompozicijai
jos ant odos iSlieka ilgiausiai. Tai vanilés (vanilla) ir tonkos
pupeliy” (tonka, tonka bean) ankstys, taip pat jvairios dervos:
labdanas (labdanum, ladanum), mira (myrrh), benzoiné derva
arba benzoinas (benzoin), frankincensas™ (frankincense, in-
cense): balzamai: Peru balzamas (Peru balsam), Tolu balza-
mas (Tolu balsam); odos: zomsa (suede leather], oda (leather,
cuirl; medienos natos: vetiveris (vetiver], paciulé (patchoull),
agarmedis arba Gdas (agarwood, oud), santalas (sandalwo-
od), kedras (cedarwood); animalistinés natos: civetas (civet),
muskusas (musk]; ambra (ambra, ambre griss); augaly $a-
knys: irisy $aknys (orris root), morky Saknys (carrot root); ker-
pés - gzuolo kerpé (oak moss) ir kt.

Jeigu klasikine kvapy piramide apverstume aukstyn kojo-
mis, gautume odekolono (Eau de Cologne) aromato struktara:
Cia daugiausia lakiy virsutiniy naty (paprastai, citrusiniy vai-
siy), kiek maziau viduriniy (dazniausiai, rozmarino, levandos ir
(ar) nerolio) ir visai maZai baziniy (galbat Siek tiek muskuso.

* Kitaip - tongapupiy.

** Dar vadinamas smilkaline bosvelija.



Siais laikais daug kas keiciasi ir kuriant modernius aroma-
tus ne visada laikomasi klasikiniy kanony. Stai Jeanas-Clau-
de’as Ellena (ilgametis Hermés aromaty kidréjas) kompozicijas
kuria kaip vientisg kvapy akorda, tad tokiems aromatams ne-
galioja apibudinimai laikantis kvapy piramidés principo. Kitos
grafinés figuros, jsivaizduojant Siuolaikinius aromatus, galéty
buti rombas, staciakampis, smélio laikrodis ir pan. Atitinkamai
padalykite tokia figlra ] tris sluoksnius ir pamatysite, kuriy
naty tokiuose aromatuose daugiausia. Klasikingje piramideje
viskas isdéliota logiskai, atsizvelgiant j fizikines parfumeriniy
esencijy savybes (paprastai nataraliy), o moderniosios parfu-
merijos konfigtracijos jJmanomos pasitelkus sintetines mole-
kules, padedancias islaikyti kvapo struktira.

Knygoje dar ne karta pakartosiu ir priminsiu, kad Siuolaiki-
neje parfumerijoje aromatiniy naty nereikety tiesiogiai sieti su
botaninés kilmés atitikmenimis (jie net ir ne visada jmanomi,
nes daznu atveju tai tik gairés, norint jvardyti, j ka panasus vie-
nas ar kitas kvapas. Apskritai apibddinant aromatus gali bati
vartojami labai jvairts terminai [pasiskolinti i$ dailés, muzikos,
literatGros, architektdros ir kity meny), nusakantys kvapo po-
budj ar emocinj poveikj (etiudas, akordas, potépis, akvarelg,
pustonis, fonas, struktira, konstrukcija, karkasas, kompozicija
ir pan.).
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